
Google Ads 
& 

Google Data Studio



“The best place to hide a 
body is the second page 

of Google search”

- anonymous



SEO

● Search Engine optimization -
zoekmachine optimalisatie

● Zo hoog mogelijke organische
ranking in Google 
zoekresultaten

● “Zoeker is koning” 



SEA
● Search Engine Advertising -

betalend

● Zo hoog mogelijke 
advertentie ranking in Google 
zoekresultaten

● Goede campagnes - goede 
outcome

● Betalen bij bezoek



Verschillende advertenties
● Zoekresultaten van Google



● Display network



● YouTube 



● Zoekresultaten van Google - Shopping 



Zoeknetwerk 

● Focus op zoekopdracht
● Actieve zoekers

● Focus op ander onderwerp
● Passieve zoekers

Display network



How it works 



De looks van Google Ads
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It all starts with a Campaign
● Hoe gaan we 

adverteren?
○ Type 

advertenties
● Wie willen we bereiken?

○ Locatie
○ Taal

● Welke kost kunnen we 
maken?
○ Dagbudget



● Bieden op zoekwoorden
○ Per zoekwoord stellen we een CPC vast
○ Afhankelijk van concurrentie 

Keywords, queries, zoekwoorden, ...

● Waarnaar zijn klanten en potentiële klanten op zoek? 

● Keyword Planner
○ Geeft insights over biedingen en CPC voor zoekwoorden
○ Geeft suggesties mbt relevante zoekwoorden



Advertentiegroepen 

● Verschillende thema’s 
zoekwoorden 
○ Loopschoenen vs fitnesskledij
○ Aangepaste zoekwoorden 
○ Aangepaste advertenties



Advertenties 



Advertenties
Tekst

● Zoekwoorden
○ Titels
○ Omschrijving 

● Relevante 
landingspagina



Advertenties
Display
● Banners, 

beelden en 
video’s

● Verschillende 
formaten
○ “Non responsive” 

ads
○ Responsive ads



Advertenties
Display

● Zoekwoorden
○ Titel
○ Omschrijving 

● Relevante 
landingspagina

● CTA 



Advertenties
YouTube

● TrueView instream ads
○ € bij weergave

● TrueView video discovery
○ € bij klik

● Bumper ads
○ € bij 1000 views

● Outstream ads
○ € bij +2sec



● Webshop 

Google Merchant Center 

Google Ads

Advertenties
Shopping

● Producten worden 
onderverdeeld in thema’s



Wie willen we bereiken?  



Audiences 
● Gedetailleerde demografische 

gegevens
○ Locatie
○ Geslacht
○ Relatiestatus
○ Gezinssamenstelling
○ Opleidingsniveau

● In-Market 
○ Op zoek naar specifieke thema’s
○ Aan het plannen 



Remarketing audiences
● Website bezoekers

○ Bezoekers van specifieke pagina’s of 
een product

○ Bezoekers die verschillende keren op 
je website kwamen

○ … 

● App bezoekers
● YouTube gebruikers
● Combinatie van 

contactmomenten



● Custom Intent
○ Waar gaan ze naar op zoek
○ Welke websites bezoeken ze

Conversion driven

Custom audiences
Display  netwerk

● Custom Affinity
○ Interesses 
○ Websites, apps 
○ Plaats 

Branding en 
Awareness 



Meten is weten 



Conversies

● Verkoop (e-commerce)
● Contact opname via         

website
● Inschrijven op een nieuwsbrief
● Telefoneren
● E-mail versturen
● Catalogus downloaden
● Video bekijken
● ...





Metrics
● Clicks
● Impressions
● CTR (Clicks/Impressions)

● Average CPC
● Cost
● Conversion
● Cost/Conversion
● Conversion rate
● Average position
● Quality score 



Google Data Studio



All Traffic



Verschillende thema’s



Channel Grouping



Google Ads



Recap 



● SEO - SEA
○ “Gratis” vs betalend
○ Zoeker is koning
○ Handig om waardevolle traffic op website te krijgen 

● Google Ads
○ Verschillende advertentiemogelijkheden
○ Gericht targetten
○ Relatief lage advertentiebudgetten die controleerbaar zijn
○ Keywords en content

● Performantie 
○ Via verschillende metrics 
○ Google Data Studio -> perfecte tool om overzicht te behouden



Vragen? 



Vragen, opmerkingen, suggesties 

● Vragen stellen op  www.esign.eu/vragen
● Of mailtje sturen naar  emma@esign.eu

mailto:emma@esign.eu


The End


